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一、报告报价

《移动互联网商业模式研究报告（2011版）》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，

独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅

速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的

重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
[摘要] 

    现代信息技术的飞速发展正在改变我们的社会，移动通讯的迅猛增长和互联网的普及是信

息领域里最重要的两件大事，将两者结合到一起是人们的梦想，有着广阔动人的市场前景。 

    同有线互联网相比，移动互联网借助移动通讯的发展成果，已经拥有大量的移动网络终端

和成熟的用户基础，欧美和日韩的移动互联网早已起步多是，同这些国家相比我国移动互联

网产业还有相当大的差距，为什么会有如此大的差距？ 

    移动互联合作供应商业模式是日韩移动互联网能够寻梦发展的关键，日本的i&mdash;Mode

、韩国的SK电讯的NATE发展经验表明，要推动移动数据业务的健康发展，必须构建密切协

作的产业价值链和能使各方获益的商业运作模式。 

    本文通过对全球移动互联网发展状况的深入分析，指出中国移动互联网未来发展的促进与

制约因素，预测了中国移动互联网未来发展趋势，并对我国移动互联网向3G的演进面临的问

题、时机与策略做出了判断。 

    本文通过对移动互联网产业链的深入考察，全面解析中国移动互联网产业链现状与变化趋

势。对于各产业链各环节进行深入分析，探讨其商业模式，同时再以国内外移动互联网商业

模式的比较找出适合我们发展的答案，找出各环节之间的相互作用。 

    本文通过对互联网商业模式的研究，同时结合与移动互联网的相关性研究，找出成功的成

熟的互联网的商业模式，给移动互联网的发展以启示，最后提出我们的关于移动互联网的发

展战略。 
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    通过《移动互联网商业模式研究报告（2011版）》，生产企业及投资机构将充分了解产品

市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实信息，为研究竞争对

手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了科学决策依据

。 



  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R03/R0301/201105/20-75094.html

http://www.chinairr.org/report/R03/R0301/201105/20-75094.html

