
2011-2015年手机设计行业

竞争格局与投资战略研究咨询报告

报告目录及图表目录

中国产业研究报告网 编制
www.chinairr.org



一、报告报价

《2011-2015年手机设计行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.chinairr.org/report/R03/R0304/201106/11-76672.html

  产品价格：纸介版9800元  电子版9800元  纸介+电子10000元

  订购电话: 400-600-8596  010-80993936

  传真: 010-60343813

  网址:  http://www.chinairr.org

  Email: sales@chyxx.com

  联系人：刘老师 陈老师 谭老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.chinairr.org/report/R03/R0304/201106/11-76672.html


二、说明、目录、图表目录
    从手机元器件开始到消费者终结，由研发、生产和销售等环节构成完整的手机产业链。手

机设计环节从厂商的研发环节独立出来以后，厂商用于生产的手机产品技术方案来源多样化

了，一是来源于厂商自有研发部门，二是来源于ODM厂商，三是来源于手机设计公司，四是

来源于OEM厂商。手机厂商的四种手机设计来源的上一层都是芯片/模块厂商、操作系统/协

议/应用软件公司和其他零部件厂商，但是不同来源的设计方案对这些上游公司的依赖程度不

一样，比如早期国内手机设计公司都是利用国外手机设计公司方案做二次开发，因而其与芯

片/模块厂商等几乎没有接触，而国外手机设计公司对上游公司的依赖程度就很高。目前，中

国市场活跃着60多家国内手机设计公司，这些公司基本都能提供手机完整设计方案，多数公

司还能提供无线模块、手机软件系统、平台和应用软件的业务。 

    近年以来，中国市场竞争环境恶化，国产手机的生存和发展危机四起，销量大幅下滑，企

业盈利也是每况愈下；此外，随着国家对手机行业不规范行为治理的深入，大 量的&ldquo;野

品牌&rdquo;和黑手机也会逐渐淡出市场，因而使以国产手机厂商为主要业务的国内手机设计

公司也面临着新的危机。手机普及率已很高，消费者对新功能和高配置产品有很高的依赖程

度，产品更新换代周期明显缩小；手机市场竞争环境日益严峻，品牌厂商依靠新机型打击竞

争对手、取得较高利润和推动消费需求更新。庞大的市场需求和现实的竞争环境，使中国手

机市场新推产品数量逐年上升，中国手机设计业的规模还会继续扩大。中国3G市场给手机厂

商带来商机，巨大的换机需求也给手机设计业描绘了美好蓝图，设计公司3G手机研发和设计

已积累了一定的经验，已比2G手机站在更高的起点上。但由于3G研发要投入大量的人力和财

力，一般的手机设计公司出于资金实力和风险考虑都没有积极进行3G手机的研发，只有实力

较强的国外手机公司和ODM代工厂商重点投入3G手机的研发，因而3G时代手机的研发和设

计上他们仍然会处于领先地位，设计公司仍没有先入为主的优势。对于手机设计公司来讲，

一边是诱人的蛋糕，一边是发展的瓶颈，手机设计公司必须权衡利弊，规划好公司的发展策

略。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国

家工业和信息化部、TD-SCDMA产业联盟、易观国际，中关村在线调研中心及国内外相关媒

体最新资讯，对我国手机设计产业的发展、现状、市场前景、以及业内主要企业等方面进行

了详尽地分析，对今后我国手机设计产业的发展做出了精确的预测。同时，本报告也针对手

机设计产业的特点，从各个角度全面详实地进行了调研，在报告中汇集了大量的、最新的第

一手数据，对我国手机设计产业的发展进行了分析及预测。本报告数据及时全面、图表丰富

，既有深入的分析，又有直观的比较分析，为我国手机设计企业在激烈的市场竞争中洞察先

机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战



略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参

考价值。 

第一部分 行业发展现状 

第一章 手机设计行业发展概述 

第一节 手机设计行业概述 

一、手机设计的定义 

二、手机设计的特性 

第二节 手机设计与制造过程 

一、手机设计的工作流程简述 

二、手机的设计流程 

三、手机测试项目 

第三节 手机设计产业链分析 

一、手机设计发展背景分析 

二、手机设计的产业链分析 

三、手机设计行业生命周期 

第二章 国外手机设计行业发展分析 

第一节 全球手机设计市场状况 

一、全球手机设计行业发展状况 

二、国际手机设计产业发展比较 

三、2010年全球手机设计行业发展情况 

四、2011年全球手机设计行业发展情况 

第二节 世界部分国家手机设计市场发展分析 

一、2010-2011年美国手机设计发展分析 

二、2010-2011年日本手机设计发展分析 

三、2010-2011年欧洲手机设计发展分析 

四、2010-2011年韩国手机设计发展分析 

第三章 手机行业发展分析 

第一节 2010年中国手机行业发展状况 

一、2010年手机行业发展状况分析 



二、2010年我国移动电话机产量统计 

三、2010年度手机行业质量问题分析 

四、2010年中国手机售后服务调查 

第二节 2010-2011年手机用户研究分析 

一、用户特征概括 

二、用户特征研究 

三、用户上网行为研究 

四、主流品牌用户特征研究 

第三节 2010年中国手机市场热门机型分析 

一、市场概述与主要结论 

二、热门机型现状与特征 

三、热门机型产品结构特征 

四、主流厂商热门机型分析 

五、热门机型演变趋势分析 

第四节 2010-2011年中国手机市场季度分析 

一、2010年第1季度中国手机市场分析 

二、2010年第2季度中国手机市场分析 

三、2010年第3季度中国手机市场分析 

四、2010年第4季度中国手机市场分析 

五、2011年第1季度中国手机市场分析 

第四章 我国手机设计行业发展现状 

第一节 手机设计行业发展概况 

一、手机设计行业概况 

二、国产手机厂商设计能力分析 

三、中国手机设计公司问题分析 

四、中国手机设计公司机遇和挑战分析 

第二节 手机设计行业发展现状分析 

一、手机设计产业链发展现状及出路分析 

二、3G时代手机设计行业发展机会分析 

三、手机研发设计公司突围策略 

第三节 TD-SCDMA产业发展分析 



一、TD-SCDMA产业发展历程 

二、TD-SCDMA产业发展分析 

三、政府对TD-SCDMA产业支持分析 

第四节 TD-SCDMA产业联盟 

一、TD-SCDMA产业联盟简介 

二、中移动与TD-SCDMA产业联盟合作分析 

三、TD联盟拟出台反恶性竞争规定 

第五章 手机设计平台分析 

第一节 手机设计硬件平台分析 

一、2010-2011年手机芯片市场格局 

二、2010年中国手机芯片市场回顾 

三、2011年中国手机芯片市场分析 

四、2011-2010年手机芯片需求预测 

五、2011-2015年手机芯片发展趋势 

第二节 手机软件及操作系统分析 

一、2010年手机应用软件行业发展现状 

二、2010年手机软件商店利益竞争状况 

三、2010年手机软件标准现状分析 

四、2011年手机软件市场竞争分析 

五、2011-2015年手机软件发展趋势 

第二部分 行业竞争格局 

第六章 手机设计行业竞争格局分析 

第一节 中国手机设计行业结构分析 

一、行业的省份分布概况 

二、行业销售集中度分析 

三、行业利润集中度分析 

四、行业规模集中度分析 

第二节 中国应用手机设计市场竞争现状 

一、2010年中国手机设计市场并购状况 

二、2010年我国手机设计产业整合情况 



三、2011年我国手机设计产业整合分析 

第三节 手机设计行业竞争格局分析 

一、2010年国内外手机设计竞争分析 

二、2010年我国手机设计市场竞争分析 

三、2010年我国手机设计市场集中度分析 

四、2011年国内主要手机设计企业动向 

第七章 手机设计企业竞争策略分析 

第一节 手机设计市场竞争策略分析 

一、2011年手机设计市场增长潜力分析 

二、2011年手机设计主要潜力品种分析 

三、现有手机设计产品竞争策略分析 

四、潜力手机设计品种竞争策略选择 

五、典型企业产品竞争策略分析 

第二节 手机设计企业竞争策略分析 

一、金融危机对手机设计行业竞争格局的影响 

二、金融危机后手机设计行业竞争格局的变化 

三、2011-2015年我国手机设计市场竞争趋势 

四、2011-2015年手机设计行业竞争格局展望 

五、2011-2015年手机设计行业竞争策略分析 

六、2011-2015年手机设计企业竞争策略分析 

第八章 手机设计总体方案提供商竞争分析 

第一节 Techfaith（德信无线） 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2010-2011年经营状况 

四、2011-2015年发展战略 

第二节 晨讯科技集团有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2010-2011年经营状况 



四、2011-2015年发展战略 

第三节 宇龙计算机通信科技（深圳）有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2010-2011年经营状况 

四、2011-2015年发展战略 

第四节 大唐电信科技股份有限公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2010-2011年经营状况 

四、2011-2015年发展战略 

第五节 其他手机设计总体方案提供商 

一、上海禹华通信技术有限公司 

二、经纬科技有限公司 

三、上海毅仁信息科技有限公司 

四、深圳埃立特通讯设备集团有限公司 

五、深圳金立通信设备有限公司 

六、深圳友利通电子有限公司 

七、Z-OBEE集团 

八、龙旗集团有限公司 

九、厦门市恒信网元通信技术有限公司 

十、浙江华立通信集团有限公司 

第九章 手机设计模块提供商竞争分析 

第一节 模块提供商 

一、上海展讯通信有限公司 

二、北高智科技有限公司 

第二节 工业设计和外观设计厂商 

一、上海意岭产品设计有限公司 

二、上海木马工业设计有限公司 

三、上海龙域设计公司 

四、上海广辰工业设计有限公司 



五、创宇国际股份有限公司 

第十章 全球著名手机设计厂商竞争分析 

第一节 韩国手机厂商 

一、BELLWAVE（贝尔威夫） 

二、INNOSTREAM 

第二节 Flextronics（伟创力） 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2010-2011年经营状况 

四、2011-2015年发展战略 

第三节 IDEO公司 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2010-2011年经营状况 

四、2011-2015年发展战略 

第四节 SAGEM（法国） 

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2010-2011年经营状况 

四、2011-2015年发展战略 

第三部分 行业前景预测 

第十一章 手机设计行业发展趋势分析 

第一节 手机设计研发趋势分析 

一、手机设计研究开发新趋势 

二、手机设计主要品种发展趋势 

第二节 手机设计趋势分析 

一、下一代手机功能设计趋势 

二、下一代多媒体手机对差异化设计的要求 

三、智能无线整合对手机设计发展影响分析 

第三节 手机软件发展趋势分析 



一、手机后装应用软件主流趋势 

二、手机平台统一趋势 

三、手机浏览器发展趋势 

四、web2.0向手机的战略转移趋势 

五、新网络软件技术发展趋势 

第四节 2011-2015年中国手机设计市场趋势分析 

一、2010-2011年手机设计市场趋势总结 

二、2011-2015年手机设计发展趋势分析 

三、2011-2015年手机设计市场发展空间 

四、2011-2015年手机设计产业政策趋向 

五、2011-2015年手机设计技术革新趋势 

六、2011-2015年手机设计价格走势分析 

七、2011-2015年国际环境对行业的影响 

第十二章 未来手机设计行业发展预测 

第一节 2011-2015年国际手机设计市场预测 

一、2011-2015年全球手机设计行业产值预测 

二、2011-2015年全球手机设计市场需求前景 

三、2011-2015年全球手机设计市场价格预测 

第二节 2011-2015年国内手机设计市场预测 

一、2011-2015年国内手机设计行业产值预测 

二、2011-2015年国内手机设计市场需求前景 

三、2011-2015年国内手机设计市场价格预测 

四、2011-2015年国内手机设计行业集中度预测 

第四部分 投资战略研究 

第十三章 手机设计行业投资现状分析 

第一节 2010年手机设计行业投资情况分析 

一、2010年总体投资及结构 

二、2010年投资规模情况 

三、2010年投资增速情况 

四、2010年分行业投资分析 



五、2010年分地区投资分析 

六、2010年外商投资情况 

第二节 2011年1季度手机设计行业投资情况分析 

一、2011年1季度总体投资及结构 

二、2011年1季度投资规模情况 

三、2011年1季度投资增速情况 

四、2011年1季度分行业投资分析 

五、2011年1季度分地区投资分析 

六、2011年1季度外商投资情况 

第十四章 手机设计行业投资环境分析 

第一节 经济发展环境分析 

一、2010-2011年我国宏观经济运行情况 

二、2011-2015年我国宏观经济形势分析 

三、2011-2015年投资趋势及其影响预测 

第二节 政策法规环境分析 

一、2011年手机设计行业政策环境 

二、2011年国内宏观政策对其影响 

三、2011年行业产业政策对其影响 

第三节 社会发展环境分析 

一、国内社会环境发展现状 

二、2011年社会环境发展分析 

三、2011-2015年社会环境对行业的影响分析 

第四节 电子产业振兴规划 

一、电子产业振兴规划概述 

二、电子产业振兴规划细则 

三、电子产业振兴规划三大任务 

四、电子产业振兴规划六大工程 

五、电子产业振兴规划十项措施 

六、电子产业振兴规划的意义与作用 

七、电子产业振兴规划对手机设计行业的影响 



第十五章 手机设计行业投资机会与风险 

第一节 手机设计行业投资效益分析 

一、2010-2011年手机设计行业投资状况分析 

二、2011-2015年手机设计行业投资效益分析 

三、2011-2015年手机设计行业投资趋势预测 

四、2011-2015年手机设计行业的投资方向 

五、2011-2015年手机设计行业投资的建议 

六、新进入者应注意的障碍因素分析 

第二节 影响手机设计行业发展的主要因素 

一、2011-2015年影响手机设计行业运行的有利因素分析 

二、2011-2015年影响手机设计行业运行的稳定因素分析 

三、2011-2015年影响手机设计行业运行的不利因素分析 

四、2011-2015年我国手机设计行业发展面临的挑战分析 

五、2011-2015年我国手机设计行业发展面临的机遇分析 

第三节 手机设计行业投资风险及控制策略分析 

一、2011-2015年手机设计行业市场风险及控制策略 

二、2011-2015年手机设计行业政策风险及控制策略 

三、2011-2015年手机设计行业经营风险及控制策略 
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    通过《2011-2015年手机设计行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》，生产企业及投资机

构将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实信

息，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提

供了科学决策依据。 

  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R03/R0304/201106/11-76672.html
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