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一、报告报价

《2011-2015年手机行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定
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二、说明、目录、图表目录
    2011年第一季度全球手机市场同比增长了19.8%，这主要得益于智能手机销量的大幅增加，

尤其是在新兴市场。与2010年第一季度的3.105亿部相比，2011年第一季度手机供应商们发货

量达3.718部。全球经济复苏，推动了手机生产的增长；2010年全球手机终端销量总计为16亿

部，较2009年大幅增加31.8%，而中国目前仍然是全球最多移动用户的大国，在2011年1季度，

我国不仅增加了3000万手机用户，其用户总数已达8.89亿，而且在5月期间我国手机用户可能

超过9亿；这必将导致手机市场的竞争加剧。目前中国仍然是全球最多的移动用户大国，但印

度却正在迎头赶上，印度的手机普及速度比中国更快；截止2011年2月底，印度的移动手机用

户已达7.91亿；这是自2010年9月份印度手机用户数达到6.87亿以来的又一次大幅度增长。 

    2011-2015年传统手机卖场正迎来新一轮智能手机销售热潮，随着智能手机销量的快速增长

，手机销售渠道也迎来了三足鼎立时代。面对运营商与家电卖场的双重包围，传统手机连锁

卖场纷纷押宝智能手机谋求突围。大品牌的产品也将完全以智能手机为主打，同时更多的手

机厂商会加入这场大战，其中包括大量的国产品牌手机，而这部分产品将极大拉低智能手机

的市场售价。届时，千元智能手机将大量涌现。2011年智能手机销量有望实现三成至五成的

增长，国内手机市场也将被智能手机彻底统治。同时，智能手机价位将进一步拉低，但整体

上依然高于传统低端手机，因此手机平均消费水平将相应整体拉升。此外，随着3G的全面推

广，手机搜索、手机游戏、手机支付等移动应用也开始迅猛发展。移动互联网和应用的实现

都必须依托于智能手机这个终端平台，但反过来看，移动互联网和手机支付等移动应用爆发

又是当前不可逆转的社会趋势，手机使用者对硬件提出了更高的要求，从而对智能手机的销

售产生更大的推动作用。 

    3G时代，中国移动、中国电信、中国联通旗下的自有营业厅和合作营业厅遍布全国各个角

落，手机定制成为主流，手机和资费捆绑成为重要的售卖模式。同时，国美、苏宁通过资本

市场的资金将区域家电连锁收归旗下，形成了中国市场的双寡头，并加强了手机的销售从而

成为手机零售市场的主力军，也成为运营商依靠的主渠道。其中，风靡全球的iPhone4和iPad

在苏宁的销售，使其成为了最大受益者。随着3G网络的不断优化，以iPhone4为代表的智能手

机正成为市场的主导者。厂家利润丰厚的高端机型必须和运营商的资费捆绑进行销售。在运

营商与家电卖场的夹击下，传统手机连锁卖场似乎正逐渐失去主导地位。目前，我国手机零

售市场已形成专业零售连锁、家电连锁和分散独立店三足鼎立格局。手机零售业的整体发展

较国际水准尚属初级阶段，市场格局与商业模式的解构和重塑不可避免。此外，三网融合的

日渐明朗，单一的手机销售模式不仅在利润上很难支撑日渐高涨的店面运营成本，而且难以

满足市场用户的高要求。这就促使手机零售品牌必须以顾客需求为中心，通过差异化的经营

价值应对市场变革。 



    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国

家商务部、国家海关总署、国家工业和信息化部、中关村在线调研中心、诺盛电信咨询、易

观国际、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息和专业研究单位等公布和提供的大量资料

，并结合对手机制造商和手机经销商等业内企业的访谈，以及对手机消费者的调查研究。报

告立足于全球手机市场，对我国手机行业的发展现状、市场关注、细分行业、行业竞争格局

、领先企业等进行了研究，并重点分析了手机市场的销售状况，现阶段中国手机行业面临的

冲击以及企业的应对策略。报告综合了手机产业以及手机销售渠道、消费者分析等重要板块

的内容，并对国家手机政策进行了介绍和政策趋向分析判断，为我国手机企业在激烈的市场

竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公

司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也

具有极大的参考价值。 
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图表：2009-2010年宁波波导股份有限公司现金流量分析 

图表：2009-2010年宁波波导股份有限公司主营业务收入 

图表：2009-2010年宁波波导股份有限公司主营业务利润 

图表：2009-2010年宁波波导股份有限公司营业利润 

图表：2009-2010年宁波波导股份有限公司利润总额 

图表：2009-2010年宁波波导股份有限公司净利润 



图表：2010年1-4季度四川长虹电器股份有限公司主营构成 

图表：2009-2010年四川长虹电器股份有限公司每股指标分析 

图表：2009-2010年四川长虹电器股份有限公司获利能力分析 

图表：2009-2010年四川长虹电器股份有限公司经营能力分析 

图表：2009-2010年四川长虹电器股份有限公司偿债能力分析 

图表：2009-2010年四川长虹电器股份有限公司资本结构 

图表：2009-2010年四川长虹电器股份有限公司发展能力分析 

图表：2009-2010年四川长虹电器股份有限公司现金流量分析 

图表：2009-2010年四川长虹电器股份有限公司主营业务收入 

图表：2009-2010年四川长虹电器股份有限公司主营业务利润 

图表：2009-2010年四川长虹电器股份有限公司营业利润 

图表：2009-2010年四川长虹电器股份有限公司利润总额 

图表：2009-2010年四川长虹电器股份有限公司净利润 

图表：2010年1-4季度康佳集团股份有限公司主营构成 

图表：2009-2010年康佳集团股份有限公司每股指标分析 

图表：2009-2010年康佳集团股份有限公司获利能力分析 

图表：2009-2010年康佳集团股份有限公司经营能力分析 

图表：2009-2010年康佳集团股份有限公司偿债能力分析 

图表：2009-2010年康佳集团股份有限公司资本结构 

图表：2009-2010年康佳集团股份有限公司发展能力分析 

图表：2009-2010年康佳集团股份有限公司现金流量分析 

图表：2009-2010年康佳集团股份有限公司主营业务收入 

图表：2009-2010年康佳集团股份有限公司主营业务利润 

图表：2009-2010年康佳集团股份有限公司营业利润 

图表：2009-2010年康佳集团股份有限公司利润总额 

图表：2009-2010年康佳集团股份有限公司净利润 

图表：2010年1-4季度TCL集团股份有限公司主营构成 

图表：2009-2010年TCL集团股份有限公司每股指标分析 

图表：2009-2010年TCL集团股份有限公司获利能力分析 

图表：2009-2010年TCL集团股份有限公司经营能力分析 

图表：2009-2010年TCL集团股份有限公司偿债能力分析 

图表：2009-2010年TCL集团股份有限公司资本结构 



图表：2009-2010年TCL集团股份有限公司发展能力分析 

图表：2009-2010年TCL集团股份有限公司现金流量分析 

图表：2009-2010年TCL集团股份有限公司主营业务收入 

图表：2009-2010年TCL集团股份有限公司主营业务利润 

图表：2009-2010年TCL集团股份有限公司营业利润 

图表：2009-2010年TCL集团股份有限公司利润总额 

图表：2009-2010年TCL集团股份有限公司净利润 

图表：2010年1-4季度中兴通讯股份有限公司主营构成 

图表：2009-2010年中兴通讯股份有限公司每股指标分析 

图表：2009-2010年中兴通讯股份有限公司获利能力分析 

图表：2009-2010年中兴通讯股份有限公司经营能力分析 

图表：2009-2010年中兴通讯股份有限公司偿债能力分析 

图表：2009-2010年中兴通讯股份有限公司资本结构 

图表：2009-2010年中兴通讯股份有限公司发展能力分析 

图表：2009-2010年中兴通讯股份有限公司现金流量分析 

图表：2009-2010年中兴通讯股份有限公司主营业务收入 

图表：2009-2010年中兴通讯股份有限公司主营业务利润 

图表：2009-2010年中兴通讯股份有限公司营业利润 

图表：2009-2010年中兴通讯股份有限公司利润总额 

图表：2009-2010年中兴通讯股份有限公司净利润 

图表：2006-2010年亚太地区（不含日本）的照相手机销售量统计和预测 

图表：2011-2010年全球Wi-Fi功能手机的年出货量预测 

    通过《2011-2015年手机行业竞争格局与投资战略研究咨询报告》，生产企业及投资机构将

充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实信息，

为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供了

科学决策依据。 

  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R03/R0304/201106/11-76676.html

http://www.chinairr.org/report/R03/R0304/201106/11-76676.html

