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速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的

重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

报告简介： 

    中国产业研究报告网预测，2014年全球付费手机视频用户将增长至5.31亿，相当于2010的2.5

倍左右。推动付费手机视频用户增长的因素包括带宽的增加、更低的数据服务资费和智能手

机的普及，这一增长趋势将会继续。另外，联网移动终端的增多意味着消费者可以通过更多

显示屏欣赏娱乐内容。Web 2.0和社交网络也推动了手机视频服务的增长。
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