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二、说明、目录、图表目录
内容简介 

    目前中国已经成为国际瞩目的汽车消费市场，这个市场同时也是一个时刻充满变化，充满

商机和风险的大市场。而与之相关的汽车消费电子中的电喷市场更是因为其&ldquo;纷繁复

杂&rdquo;而令研究者挠头，令参与者不知深浅。鉴于车用电喷系统与整车（或发动机）直接

配套关系，随着最近几年我国汽车工业的快速发展，汽车保有量的高速增加，为我国车用电

喷系统提供了一个广阔的市场空间。因此研究车用电喷系统市场必然要首先了解整车及发动

机市场，其发展速度、细分结构、价格和科技水平等因素都直接影响到车用电喷系统的发展

。车用电喷系统分为汽车电喷和柴油电喷系统，汽油电喷技术有较高的普及率，主要汽车企

业均掌握了该技术。而柴油电喷技术却被美国德尔福、德国博世和日本电装等几家企业所垄

断，自然我国车用柴油电喷系统也都是被国外品牌霸占。国内企业购买的主要是博世、德尔

福、电装三家企业的产品，博世产品大概占到中国电喷市场的60%上下的份额，德尔福占到

百分之十几，再次是马瑞利，电装只有在上柴、锡柴的产品中使用，西门子在国内的用户较

少，大多用于出口，本土电喷企业所占的市场份额不到5%。国内发动机企业使用的电喷系统

中，各个品牌电喷系统的比例也大体如此。由于国内需求增长迅速和劳动力成本相对低廉，

外商投资企业不断增多，目前已超过十家，如博世、德尔福、马瑞利、日本电装、摩托罗拉

、西门子威迪欧、联合电子、三菱等公司，且外商控股独资趋势日益明显，国外著名的电喷

系统公司目前大都已在华设厂。 

电喷系统行业具有资金壁垒与技术壁垒较高的特征。目前国内电喷系统生产和研发企业并不

算多，其中形成产业规模的更是屈指可数，绝大多数都是外资企业或合资企事业，本土企业

只有寥寥几家勉强入列。电喷系统产品主要为汽车发动机配套，因此电喷系统产品的发展紧

紧围绕着汽车节能和排放二大目标。电喷系统产品有着明显的趋势：电喷系统的喷射压力不

断提高、电喷系统的工作能力不断加大；电子控制电喷系统产品渐成趋势；国内电喷系统行

业的差距，中国电喷行业被跨国企业垄断着，本土企业的实力与跨国企业相差巨大，几乎不

可同日而语。但近年来本土的企业在积极努力和探索,取得了在一些成绩，行业现象略有改观

。电喷跨国三大公司将继续主宰我国的车用电子控制电喷系统市场，目前电子控制电喷系统

已在轿车和中型卡车柴油机上得到批量应用。其中有代表性的有德国博世公司、日本电装公

司和美国德尔福公司。在当前形势下，我国汽车电喷系统行业的投资潜力如何？又存在哪些

投资机会呢？ 

    本研究咨询报告其中主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家工业和信

息化部、国务院发展研究中心、中国汽车工业协会、中国汽车流通协会、中国汽车用品联合

会、《中国汽车报》、国内外相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大



量资料，对我国汽车电控燃油喷射系统行业的发展状况、竞争格局、发展趋势等进行了深入

透彻的分析。报告内容丰富、翔实，在撰写过程中，运用了大量的图、表等分析工具，结合

了相关的经济学理论，揭示了行业新的发展机会，以及当前面临问题的发展策略。报告还重

点分析了汽车电控燃油喷射系统行业细分市场以及相关政策，对汽车电控燃油喷射系统行业

发展存在的问题及对策作了阐述。本报告有助于汽车电控燃油喷射系统企业、科研单位等准

确了解目前中国汽车电控燃油喷射系统市场发展动态，把握汽车电控燃油喷射系统行业发展

方向，为企业经营决策提供重要的参考依据。 
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