
中国豪华车市场产销形势与投资前景

预测报告(2011-2015年)

报告目录及图表目录

中国产业研究报告网 编制
www.chinairr.org



一、报告报价

《中国豪华车市场产销形势与投资前景预测报告(2011-2015年)》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        一般来说，一个成熟的汽车市场，豪华车所占比例在15%左右，美国是15%，德国则达

到30%。而目前中国不到5%，其增长潜力显而易见。近几年，中国豪华车市场都保持整个行

业两倍以上的增速。进口豪华车一直增长迅速，2010年豪车市场接近70万的销量，较2009年增

速高达70%。

       《中国豪华车市场产销形势与投资前景预测报告(2011-2015年)》系统全面的调研了豪华车

的市场宏观环境情况、行业发展情况、市场供需情况、企业竞争力情况、产品品牌价值情况

等，以产品微观部分作为调研重点，采用纵向分析和横向对比相结合的方法，分别对豪华车

产品的国内外生产消费情况、原材料市场情况、产品技术情况、产品市场竞争情况、重点企

业发展情况、产品品牌价值以及产品营销策略等方面进行深入的调研分析。

第一章 2010-2011年中国豪华车市场运行环境解析

第一节 2010-2011年中国宏观经济环境分析

一、中国GDP分析

二、中国汽车产业在国民经济中的地位分析

三、中国汇率调整分析

四、中国CPI指数分析

五、中国城乡居民家庭人均可支配收入分析

六、中国豪华车市场容量状况分析

七、中国GDP增长与豪华车消费增长的趋势预测

第二节 2010-2011年中国豪华车消费者需求情况分析

一、中国豪华车消费阶层收入状况分析

二、中国豪华车消费者心理及影响因素分析

三、一线城市、中小城市消费需求分析

第三节 2010-2011年中国豪华车社会环境分析

一、石油供求状况及对豪华车市场的影响

二、环保压力对豪华车市场的影响

三、中国城市交通系统建设对豪华车市场的影响

第四节 2010-2011年中国豪华车政策环境分析

一、中国近年出台的相关政策法规及影响

二、中国未来汽车产业政策预测

三、燃油标准推出将对豪华车市场带来的影响



第五节 2010-2011年中国豪华车产业背景环境分析

一、产业链价值结构

二、豪华车行业产业链地位

三、前向一体化现状

四、后向一体化现状

五、产业价值链对豪华车行业影响分析

六、技术创新对豪华车行业影响分析

第二章 2010-2011年中国市场豪华车市场动态分析

第一节 2010-2011年中国豪华车销售市场

一、中国豪华车销售情况

二、中国市场豪华车&ldquo;销售天堂&rdquo;

三、中国车市成跨国品牌避风港豪华车在华全面丰收

四、进口豪华车销售超预期

第二节 2010-2011年中国市场豪华车产品分析

一、15款进口敞篷版跑车点评

二、10款进口中高级轿跑车分析

三、4款豪华SUV行情一览

四、豪华车行情看淡，奔驰S级全系优惠销售

五、六款豪华车车价：宝马领衔最高降8万

六、聚焦中国豪华改装车市场

第三节 消费调整对高端豪华车销售影响分析

一、政策引导效应凸现

二、受金融危机冲击明显

第四节 对豪华车深陷销售增长泥潭市场创新思考

一、萎靡的豪华车市场

二、中国豪华车市场的微变

三、全球豪车市场坍塌中国市场成最后&ldquo;孤岛&rdquo;

第五节 2010-2011年中国各地区豪华车市场分析

一、东莞中高级车销售热点转移SUV豪华车逆市热销

二、深圳入门级豪华车销售渐劲

三、上海车展预订和销售超千辆超豪华车销售超1亿

四、豪华车消费不断升级重庆二手车市成气候



第三章 2010年上半年中国豪华车市场全方位透析

第一节 2010年上半年中国豪华车市场聚焦

一、中国豪华车亮点解析之&mdash;&mdash;高增长

二、国内豪车市场表现火爆

三、个性豪华车需求分析

四、中低端竞争格局更复杂

第二节2010年上半年豪华车新品销售业绩同比

一、车型

二、品牌

第三节 2010年上半年中国豪华车市场价格剖析

一、豪华车经销商或被迫&ldquo;价格放水&rdquo;

二、2010年下半年中国豪华车价格走势

第四章 2010-2011年中国豪华车市场竞争新格局透析

第一节 中国豪华车行业竞争核心要素调研分析

第二节 2010-2011年中国豪华车竞争总况

一、豪华车中国逆市扩张火药味渐浓竞争愈发激烈

二、高端豪华车陷入低迷顶级车型降两成

第三节 2010-2011年中国豪华车市场主要品牌竞争分析

一、豪华车三巨头逐级火拼

二、顶级豪华车逆市增长劳斯莱斯幻影再次发力

第四节 2011-2015年中国豪华车市场品牌竞争趋势分析

第五章 2010-2011年中国豪华车品牌消费群体及满意度分析

第一节 品牌消费者偏好分析

一、消费者地域特征分析

二、消费者对不同档次品牌的偏好分析

三、不同阶段消费者的关注点分析

第二节 不同客户品牌消费态度分析

一、金融危机对品牌消费态度的影响

二、不同收入客户品牌消费态度

三、不同年龄客户品牌消费态度

四、不同地区客户品牌消费态度

五、不同性别客户品牌消费态度



第三节 不同客户品牌意识分析

第四节 不同客户品牌关注点分析

第五节 品牌消费对豪华车产品的建议

一、品牌内涵建设建议

二、品牌外延建设建议

第六章 2010-2011年豪华车品牌竞争力及趋势分析

第一节 宝马

一、品牌概述及市场销售形势

二、近三年企业经营业绩

三、品牌市场业绩

四、品牌销售渠道

五、品牌核心竞争力

六、不同车型卖点分析

第二节 奔驰

第三节 奥迪

第四节 劳斯莱斯

第五节 英菲尼迪

第六节 雷克萨斯

第七节 沃尔沃

第八节 林肯

第九节 凯迪拉克

第十节 法拉利

第十一节 凌志

第十二节 本特利

第十三节 保时捷

第十四节 VOLVO

第七章 2011-2015年中国豪华车市场前景预测与战略分析

第一节 2011-2015年中国豪华车前景预测分析

一、中国高档车市场前景广阔

二、四款重量级豪华新车前景解读

第二节 2011-2015年中国豪华车趋势探析

一、&ldquo;V6+后驱&rdquo;已成豪华车发展新趋势



二、中国豪华车市场十大发展趋势

三、高端豪华车发展趋势解读

四、现代高档豪华客车的发展趋势

第三节 2011-2015年中国豪华车市场预测分析

一、豪华车市场供需分析

二、豪华车进出口贸易分析

第四节 2011-2015年中国豪华车市场营销战略分析

一、豪华车品牌和热销的车型实施加价销售策略

二、顶级豪华汽车的中国营销策略

三、大众品牌豪华汽车战略

四、三大豪华车中国市场战略

第八章 2011-2015年中国豪华车市场投资商机与风险预警

第一节 2010-2011年中国豪华车市场投资概况

一、豪华车市场投资特性

二、国产豪华轿车信贷一览

三、宝马继续加大投资巩固豪华车冠军地位

第二节 2011-2015年中国豪华车市场投资机会分析

一、豪华车再成车市热点

二、豪华车市场投资潜力分析

第三节 2011-2015年中国豪华车市场投资风险预警

一、金融风险

二、宏观调控政策风险

三、市场竞争风险

四、市场运营机制风险

第四节 专家投资观点
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