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二、说明、目录、图表目录
    童装涵盖了0-16岁年龄段人群的全部着装。按年龄段可以细分出婴儿装、幼儿装、小童装、

中童装、大童装、少年装等。从国内童装市场的现实经营状况看，中国婴儿装、幼儿装、小

童装和中童装发展已初具规模，产业层次比较明显，拥有各自的领军企业，品牌数量相对较

多。 

    中国产业研究报告网发布的《2011-2015年中国童装行业市场运营态势与战略咨询研究报告

》显示：根据中国纺织工业协会统计信息中心、中国国家统计局的研究显示，虽然经历金融

危机，但是2006-2010 年中国童装供给量呈现上升趋势，2006 年供给量达到了12亿件，截止

到2010年产量达到了47亿件。随着全球经济复苏及国内经济发展，我国童装市场销量增长速

度也快速回升，2010年我国童装市场销量达到25亿件。 

2006-2010年童装市场行业产销量增长统计                                    年份                                    2006年             

                      2007年                                    2008年                                    2009年                                    2010年           

                                        产量（亿件）                                    12                                    17.4                                   

24.3                                    38.5                                    47                                                    销量（亿件）                       

            5.60                                    8.81                                    9.89                                    17.82                                    25  

                                                                                                  数据来源：中国纺织工业协会统计信息中心 

    现阶段，我国0岁-16岁儿童人口有3亿多左右，由于童装市场在未来几年中具有较大的发展

空间，有部分国内企业和国外企业普遍看好童装市场发展的前景，开始涉足童装经营。在今

后几年，童装市场消费量每年将保持12%以上的增长，并成为我国最有增长性的消费市场之

一。但是，由于我国童装产业科技含量不高，企业进入市场的门槛较低，其营销模式和产品

的开发很容易被模仿，较多的童装企业为扩大市场份额，都会根据企业的经营定位策划不同

营销策略来参与高端市场或中端市场竞争。 

    中国产业研究报告网研究员谭融还指，目前童装市场还存在以下问题 

    （一）童装生产能力与市场消费群体反差巨大。（二）就目前市场消费能力而言，我国品

牌童装价格偏高。（三）国内童装品牌缺乏相应的竞争力。（四）童装产品结构不合理。（

五）设计跟不上形式，款式创新意识差。（六）假冒伪劣品使市场受到强大冲击。（七）缺

乏专业的研究机构。（八）童装面料开发力度不够。 
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