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一、报告报价

《2012-2016中国手机零售市场监测与未来前景预测研究报告》信息及时，资料详实，指导性

强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
    2011年11月份，我国生产手机1.18亿台，同比增长17.87 %。据数据显示:2011年1-11月，全国

手机的产量达10.4亿台，同比增长20.65 %。从各省市的产量来看，2011年前11个月，广东省手

机的产量达5.36亿台，同比增长30.16 %，占全国总产量的51.40 %。紧随其后的是北京、天津

和山东，分别占总产量的22.49%、8.02%和3.95%。 

    中国产业研究报告网发布的《2012-2016中国手机零售市场监测与未来前景预测研究报告》

共十一章。首先介绍了手机零售相关概述、中国手机零售市场运行环境等，接着分析了中国

手机零售市场发展的现状，然后介绍了中国手机零售重点区域市场运行形势。随后，报告对

中国手机零售重点企业经营状况分析，最后分析了中国手机零售行业发展趋势与投资预测。

您若想对手机零售产业有个系统的了解或者想投资手机零售行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。 

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 

第一章 手机市场营销渠道分析 

第一节 手机销售不同业态分析 

一、按终端销售形态划分 

二、按厂商出货方式划分 

第二节 国内手机销售模式优缺点 

一、全国性分销模式 

二、电信运营商定制模式 

三、厂商直供模式 

第三节 手机专用连锁经营特征 

一、手机专业连锁经营特点 

二、行业利润水平分析 

三、行业进入壁垒分析 

四、销售区域性特征 

五、销售周期、季节性特征 

六、行业上下游关联性 



第二章 中国手机市场发展分析 

第一节 2007-2011年中国手机产量数据统计分析 

一、2007-2010年中国手机产量数据分析 

二、2011年中国手机产量数据分析 

三、2011年中国手机产量增长性分析 

第二节 2010-2011年手机用户分析 

一、中国手机市场规模及容量分析 

二、中国手机销量分析 

三、中国手机保有量及增长情况 

第三章 中国手机产业运行环境分析 

第一节 国内手机经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析 

三、2012年中国手机经济发展预测分析 

第二节 中国手机行业政策环境分析 

第四章 国内手机零售市场分析 

第一节 2010-2011年国际手机专用连锁 

一、国际手机零售特征 

二、全球手机销售渠道分布 

三、手机制造企业销售渠道状况 

四、手机连锁渠道所面临的压力 

五、电子产品连锁企业进入手机市场分析 

第三节 2010-2011年中国手机零售行业现状分析 

一、中国手机零售业步入&ldquo;大超市&rdquo;时代 

二、国内手机零售业态主要类型 

三、国内手机零售业态竞争格局 

四、中国手机零售商的发展 

五、手机零售企业面临的挑战和对策 

第四节 3G对手机零售业影响 

一、3G概念及在国内发展 



二、3G运营商对手机厂商的策略 

三、运营商对社会销售渠道的策略 

四、3G对手机销售利弊分析 

第五节 手机分销模式选择行业因素 

一、手机产品特性与分销模式选择 

二、品牌手机厂商竞争与分销模式选择 

三、国内手机零售市场特性与分销模式选择 

四、中国电信运营商竞争状况与分销模式选择 

第五章 中国重点区域手机零售市场竞争态势分析 

第一节 北京手机零售市场 

一、北京手机销售情况 

二、市场竞争格局分析 

第二节 上海手机零售市场 

一、上海手机销售情况 

二、市场竞争格局分析 

第三节 广州手机零售市场 

一、手机销售市场现状 

二、市场竞争格局分析 

第四节 深圳手机销售市场 

一、深圳手机销售情况 

二、市场竞争格局分析 

第六章 手机生产企业渠道分析 

第一节 诺基亚 

一、企业概况 

二、品牌市场销售情况 

三、渠道分析 

第二节 摩托罗拉 

一、企业概况 

二、品牌市场销售情况 

三、渠道分析 



第三节 三星 

一、企业概况 

二、品牌市场销售情况 

三、渠道分析 

第四节 索爱 

一、企业概况 

二、品牌市场销售情况 

三、渠道分析 

第五节 LG 

一、企业概况 

二、品牌市场销售情况 

三、渠道分析 

第六节 联想 

一、企业概况 

二、品牌市场销售情况 

三、渠道分析 

第七章 手机代理/分销商分析 

第一节 中邮普泰 

一、企业概况 

二、业务结构 

三、发展现状 

第二节 天音通信 

一、企业概况 

二、业务结构 

三、发展现状 

第三节 普天太力 

一、企业概况 

二、业务结构 

三、发展现状 

第四节 爱施德 

一、企业概况 



二、业务结构 

三、发展现状 

第五节 中国长远 

一、企业概况 

二、业务结构 

三、发展现状 

第六节 乐语中国 

一、企业概况 

二、业务结构 

三、发展现状 

第八章 中国手机专业零售商分析 

第一节 迪信通 

一、企业概况 

二、业务结构 

三、销售能力 

第二节 中复电讯 

一、企业概况 

二、业务结构 

三、销售能力 

第三节 中域电讯 

一、企业概况 

二、业务结构 

三、销售能力 

第九章 中国家电零售渠道商分析 

第一节 苏宁电器 

一、企业概况 

二、区域布局 

三、企业盈利 

第二节 国美电器 

一、企业概况 



二、区域布局 

三、企业盈利 

第十章 中国手机运营商定制渠道分析 

第一节 中国移动 

一、企业概况 

二、定制手机业务 

三、3G手机策略 

第二节 中国电信 

一、企业概况 

二、定制手机业务 

三、3G手机策略 

第三节 中国联通 

一、企业概况 

二、定制手机业务 

三、3G手机策略 

第十一章 2012-2016年中国手机运营商定制渠道分析 

第一节 2012-2016年中国手机零售行业发展方向 

一、营销渠道扁平化 

二、终端零售规模化 

三、零售渠道品牌化 

四、营销模式多元化 

五、增值业务潮流化 

第二节 2012-2016年中国手机分销行业发展趋势 

一、分销模式占仍占手机销售主导地位 

二、优势全国性分销商增长潜力较大 

三、分销企业规模化 

四、分销渠道品牌化 

五、优势分销商成为运营商竞争的重要战略合作伙伴 

图表目录（部分）： 



图表：2005-2011年国内生产总值 

图表：2005-2011年居民消费价格涨跌幅度 

图表：2011年居民消费价格比上年涨跌幅度（%） 

图表：2005-2011年国家外汇储备 

图表：2005-2011年财政收入 

图表：2005-2011年全社会固定资产投资 

图表：2011年分行业城镇固定资产投资及其增长速度（亿元） 

图表：2011年固定资产投资新增主要生产能力 

图表：苏宁电器主要经济指标走势图 

图表：苏宁电器经营收入走势图 

图表：苏宁电器盈利指标走势图 

图表：苏宁电器负债情况图 

图表：苏宁电器负债指标走势图 

图表：苏宁电器运营能力指标走势图 

图表：苏宁电器成长能力指标走势图 

图表：中国联通主要经济指标走势图 

图表：中国联通经营收入走势图 

图表：中国联通盈利指标走势图 

图表：中国联通负债情况图 

图表：中国联通负债指标走势图 

图表：中国联通运营能力指标走势图 

图表：中国联通成长能力指标走势图 

图表：天音通信主要经济指标走势图 

图表：天音通信经营收入走势图 

图表：天音通信盈利指标走势图 

图表：天音通信负债情况图 

图表：天音通信负债指标走势图 

图表：天音通信运营能力指标走势图 

图表：天音通信成长能力指标走势图 

图表：略&hellip;&hellip; 

    通过《2012-2016中国手机零售市场监测与未来前景预测研究报告》，生产企业及投资机构



将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实信息

，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供

了科学决策依据。 

  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R03/R0304/201201/31-91127.html
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