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二、说明、目录、图表目录
前言 

    统计显示，我国内衣市场的年销售额在1500亿元以上，且以每年近20%的速度在增长。我国

生产内衣的企业达3000多家，山东、浙江、广东等地已经成为内衣加工基地。女式内衣在内

衣中占到60%，成为整个内衣行业的重中之重。专家认为，目前内衣业仍然是我国服装产业

中最具活力和发展前景的一个子行业，其利润空间相对其他子行业平均高出50%左右。 

    内衣行业被业内人士看作是有着高成长性的行业。在西方，内衣消费占服饰消费的比例相

当大。例如，法国为22%，每年法国妇女用于内衣的消费的金额约为17亿欧元。英国女士每

人每年有112欧元花在内衣上。而中国女性在内衣消费方面的支出大约只有200亿元人民币，

仅占衣着消费的5%。比较以上统计数字可以看出，中国内衣市场的未来发展空间巨大。 

    本研究报告共十四章，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关

总署、国家商务部、中国服装协会、中国服装设计师协会、中国纺织工业协会、全国商业信

息中心、中国纺织服装信息中心等权威机构公布和提供的大量资料。对国内外内衣行业市场

的发展现状、趋势、投资前景等进行了分析，内容全面，概括精辟。是内衣行业企业及相关

企业和单位准确了解目前中国内衣行业市场发展现状，制定投资策略的必备的参考资料。 
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