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二、说明、目录、图表目录

    3G全称为3rd Generation，中文含义就是指第三代数字通信。第三代与前两代的主要区别在

于传输声音和数据的速度有所提升，它能够在全球范围内更好地实现无缝漫游，并处理图像

、音乐、视频流等多种媒体形式。相对第一代模拟制式手机（1G）和第二代GSM、TDMA等

数字手机（2G），第三代手机（3G手机）一般地讲，是指将无线通信与国际互联网等多媒体

通信结合的新一代移动通信系统。它能够处理图像、音乐、视频流等多种媒体形式，提供包

括网页浏览、电话会议、电子商务等多种信息服务。 

    随着全球3G进入快速成长期，中国也开始了3G产业的大规模建设。2007年，中国在10城市

中进行TD-SCDMA扩大网络规模技术试验使中国3G产业在以TD-SCDMA为主要力量的方向上

快速起步和发展。2008年4月，中国移动宣布在北京、上海、天津、沈阳、广州、深圳、厦门

和秦皇岛正式启动TD网络的试商用，中国3G产业加速成熟。2009年初，国家工业和信息化部

为中国移动、中国电信和中国联通发放3张第三代移动通信（3G）牌照，2009年成为中国3G

正式商用元年。 

    2010年以来，中国3G进入全面推进阶段，3G用户数量稳步增长。随着移动互联网趋势的加

深及视频通话、手机上网等功能的流行，3G手机用户关注度正在日益升温，围绕3G手机终端

的竞争也日趋白热化。但与传统手机市场不同的是，3G手机市场上运营商的话语权更强，国

内外手机厂商之间的较量很大程度上取决于与运营商的合作。在国外品牌加紧与运营商合作

、国产手机品牌加强千元3G手机布局的情况下，中国3G手机市场品牌格局将进入新的整合期

。 

    为改变2G时代中国没有自己通信技术标准的状况，我国各级政府给予了3G，特别

是TD-SCDMA技术巨大的政策、资金支持，国家的大力支持是中国3G未来能够快速发展的源

动力。预计2012-2016年，中国3G手机市场将持续良好增长势头，实现跨越式发展。 

    中国产业研究报告网发布的《2012-2016年中国3G手机市场分析预测与投资方向研究报告》

共八章。主要依据国家统计局、中国工业和信息化产业部、中国互联网协会等部门以及国内

外相关刊物的基础信息、电子、通讯行业权威调查机构公布和提供的大量资料，结合深入的

市场调查资料，首先介绍了3G及3G手机的定义、特点、技术标准、业务分类等，接着分析

了3G产业和3G手机市场的现状，然后具体介绍了3G手机的技术发展与设计架构。随后，报告

对3G手机市场做了国内外主要厂商运营状况分析、终端市场发展分析和产业链分析，最后分

析了3G手机市场的未来前景和发展趋势。 

    本3G市场分析报告，为该行业中相关企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及

时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的



市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。 
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图表：Nomadik音频加速器的架构 

图表：支援丰富周边介面的应用处理器 

图表：移动电视应用中FE与处理器、解码器的运作流程示意图 

图表：围绕着应用处理器所形成的安全性生态体系 

图表：3G产业链 

图表：3G产业链主要环节分析 

图表：三大运营商3G标准及业务 

图表：三大运营商3G商用时间表 

图表：运营商3G服务内容对比 

图表：三大运营商3G业务资费对比 

图表：三大运营商3G业务资费对比(二) 

图表：三大运营商3G业务资费对比（三） 

图表：中国移动3G上网资费 

图表：中国电信3G上网资费 

图表：中国联通3G上网资费 

图表：运营商3G定制产品 

图表：运营商实力对比 

图表：3G产业链示意图 

图表：3G用户数比较 

图表：2011年三大运营商3G业务 

图表：2012年1-3月中国移动通信增值业务市场规模 

图表：2004－2007年中国移动通信增值业务市场规模及占比变化情况 

图表：2004-2012年中国手机支付业务收入分布情况 

图表：2004-2012年中国移动通信增值业务细分产品市场收入分布情况 

图表：2004-2012年中国移动通信增值业务市场总体规模 

图表：2004-2012年中国短信市场规模 

图表：2004-2012年中国WAP市场规模 

图表：2004-2012年中国彩铃市场规模 

图表：2004-2012年中国彩信市场规模 

图表：全球WCDMA终端款数统计 

图表：3G终端与2G终端的性能比较 
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    通过《2012-2016年中国3G手机市场分析预测与投资方向研究报告》，生产企业及投资机构

将充分了解产品市场、原材料供应、销售方式、市场供需、有效客户、潜在客户等详实信息

，为研究竞争对手的市场定位，产品特征、产品定价、营销模式、销售网络和企业发展提供

了科学决策依据。 
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